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o &
Introduccion

En Colombiag, los mercados campesinos y agroferias han demostrado ser estrategias
clave para la comercializacion de productos agropecuarios, reduciendo la intermediacion
y aumentando la rentabilidad de pequenos y medianos productores. Mds alld del impacto
econdbmico, estas iniciativas contribuyen a la inclusidn social, la preservacion de
tradiciones culturales y la promocién de prdcticas sostenibles.

Los Circuitos Cortos de Comercializacion (CCC), permiten que los jévenes rurales asuman
un rol de liderazgo en sus comunidades, impulsando la asociatividad, la innovaciéon y la
sostenibilidad ambiental.

Esta guia recoge buenas prdcticas y lecciones aprendidas para proporcionar un marco
practico y aplicable en la planificacion, ejecucion y consolidacion de los circuitos cortos de
comercializacion, en especial de los mercados campesinos. Cada fase presenta pasos
especificos con herramientas que facilitan su implementacién, asegurando que estas
iniciativas sean sostenibles y contribuyan al fortalecimiento de la economia rural.

Esta guia préctica proporciona un camino estructurado para la creacién y consolidaciéon
de mercados campesinos juveniles, facilitando su implementacion desde el diagndstico
inicial hasta la mejora continua. A través de una metodologia clara y herramientas
aplicables, se busca fortalecer estos espacios como mecanismos de comercializacion
directa, generacién de ingresos y empoderamiento juvenil en el sector agropecuario.

Se resalta el papel fundamental del liderazgo juvenil, la articulacion interinstitucional y el
uso de tecnologias sostenibles como pilares para la modernizacion y expansién de estos
circuitos. Con este enfoque, la guia ofrece recomendaciones concretas para maximizar su
impacto y garantizar su continuidad en el tiempo

Conceptos Clave

« Circuitos Cortos de Comercializacién (CCC): Estrategia que permite a los agricultores
vender sus productos directamente a los consumidores, eliminando intermediarios y
fortaleciendo su participacién en el mercado.

¢ Mercados Campesinos: Son espacios de comercializacién directa donde los
agricultores venden sus productos sin intermediarios, lo que les permite mejorar sus
ingresos y fortalecer la economia rural. Estos mercados buscan garantizar la venta
anticipada de cosechas, establecer alianzas comerciales sostenibles, promover la
seguridad alimentaria y visibilizar a los campesinos como actores clave en la cadena
de abastecimiento.
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Fase 1: Diagnostico e Investigacion

Esta fase inicial busca comprender las necesidades, oportunidades y capacidades
de la comunidad para establecer un mercado campesino. A través de diagndsticos
participativos y andlisis de mercado, se obtendra la informacién clave para disefar
estrategias efectivas y sostenibles.

Productos a obtener en esta fase:

Producto Descripcion

Mapeo de actores clave Identificacion de productores, instituciones,
aliados y consumidores potenciales.

Inventario de recursos Espacios, equipamiento y apoyo
disponible.

Necesidades Locales Andlisis DOFA del territorio y procesos de
comercializacion

Paso 1.1: Diagnéstico Participativo

Accion: Realizar un mapeo comunitario y participativo con organizaciones y productores
que permita identificar los recursos disponibles, necesidades y expectativas de los actores
locales.

llustracién I. Pasos del Diagnostico Participativo
Diagnéstico participativo

@ ® ®

Evaluar

Identificar Invertariar “e‘fgg:,?gg'es
actores clave recursos
MCIpeClr prOdUCtOreS, Documentar deRgF“gg%(;esr
consumidores y infraestructura, fortalezas de>lla
aliados equlpos y prOdUCtOS economia local

RUTA

Fuente: Elaboracién Propia
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Tabla I. Preguntas guia y anexos para la identificacion de actores, recursos y necesidades locales

Aspecto

Preguntas Guia

Anexo a desarrollar

®

Identificacion

¢Quiénes son los principales productores individuales
(agricolas, artesanales, turisticos, entre  otros)
organizaciones y consumidores interesados en

Anexol: ¥

FORMULARIO:

de actores participar en el mercado campesino? Identificacion de
¢Qué organizaciones, instituciones o programas pueden
. 9 - . . P . g. P Productores
brindar apoyo técnico, financiero o logistico?
¢Actualmente que productos o servicios ofrecen al
mercado?
¢Cudles presentaciones y cantidad de produccion?
<Donde se encuentran ubicados?
@ ¢Qué espacios fisicos o infraestructuras estdn| Anexo2: ¥
isponibl r I realizacion | mer
disponibles para la readlizacid de ercado FORMULARIO:
. campesino? X
Inventario de L. . . . Inventario De
¢Qué insumos, herramientas y equipos se requieren
recursos . _ . )
para su funcionamiento eficiente? ¢Cudles son las| Recursos Para
fuentes de financiomiento o apoyo econdémico| mercados
disponibles para el mercado? .
Campesinos

¢Qué capacidades humanas y técnicas existen entre los
productores para participar en el mercado?

¢Qué canales de distribucion y transporte pueden
facilitar el acceso a los consumidores?

®

Necesidades
locales

¢Cudles son los principales desafios que enfrentan los
productores en la comercializacion de sus productos?
¢Qué debilidades existen en la estructura econémica
local que afectan la sostenibilidad del mercado?
¢Cudles son las fortalezas econdmicas del territorio que
pueden potenciar el éxito del mercado campesino?
¢Qué estrategias podrian implementarse para mejorar
la comercializacion y el acceso a los consumidores?
¢Cbmo se pueden superar las barreras logisticas,
normativas o financieras que afectan la venta directa

de los productos?

Fuente: Elaboracion propia

Anexo 3: ¥ Taller:
Andlisis DOFA de las
Necesidades Locales
en el Mercado

Campesino
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Paso 1.2: Anadlisis de Mercado

Accion: Estudiar las oportunidades de mercado, identificando
tendencias, competencia y nichos.

lustracién 2: Elementos clave para un andlisis de mercado

¢Como se debe enfocar el analisis de mercado?

v @

competencia . . -
@ P Definir el pablico
Evaluar mercados objetivo
similares para identificar c der |
. omprender los
Enfocarse en demandas oportunidadesy conFs)umidores
de mercado especificas amenazas

potenciales para
, : estrategias de

osicionamiento . .

I I e
I D
e
=
_"—

I A
B e I
R .
T
.
.

Fuente: Elaboracién propia

para un mejor
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Tabla 2: Preguntas guia y anexos para identificacion de nichos, competencia y publico objetivov

_ Preguntas Guia Anexos )
Identificacion ¢Qué productos estan en alta demanda? Anexo 4: *
@ de nichos de ¢Hay preferencia por productos locales u orgdnicos?
P . . Instrumentos
mercado ¢Cudles son sus presentaciones, cantidades de
produccion semanal? para el

¢Existen productos diferenciadores que reflejen la
identidad y cultura local? (Artesanales, culturales,
agricolas, entre otros)

¢Como se puede innovar en la produccidon o
comercializacién de los productos?

¢Qué productos podrian generar mayor rentabilidad y
sostenibilidad econémica para los productores?

Andlisis de
Mercado de
Mercados

Campesinos

®

Andlisisde la
Competencia

¢Qué estrategias han implementado otros mercados
campesinos exitosos?

¢Como se puede diferenciar este mercado de otros
existentes en la region?

¢Qué alianzas estratégicas pueden fortalecer la
visibilidad y competitividad del mercado?

¢Como se pueden integrar herramientas digitales para
mejorar la comercializacion frente a la competencia?
¢Qué dificultades han enfrentado otros mercados
similares y como han logrado superarlas?

Anexo 5: *
Matriz de
Anadlisis de la

Competencia

¢Qué tipo de consumidores estdn mas interesados en
comprar en un mercado campesino? (Locales, Turistas,
entre otros)

¢Con que frecuencia asisten al mercado campesino?
¢Como influye que la procedencia de los productos sea
orgdnica en la decisidon de compra de los clientes? O es
irrelevante

¢Qué valores o mensajes pueden conectar mejor con el
pUblico objetivo del mercado? (Ejemplo Orgdnico,
Mercado Justo, Innovador que otros)

¢A través de qué canales prefieren los consumidores
acceder a los productos del mercado?

¢COmo se puede fomentar la fidelizacion de los clientes
para que compren regularmente en el mercado?

Fuente: Elaboracién propia
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Fase 2: Planificacion Estratégica

En esta fase se disefa el plan integral para el mercado campesino. Se definen los
objetivos, la estructura organizativa y los recursos necesarios para asegurar su éxito y
sostenibilidad

Productos a obtener en esta fase:

Producto Descripcion

Vision y mision Definicion de los objetivos del mercado campesino.
Plan financiero Estrategias de financiamiento y costos operativos.
Estrategiade Plan de promocién y visibilizarian del mercado.
marketing

Mesas de gobernanza | Organizacion de comités para la gestién del mercado.

Paso 2.1: Disefio del Planificacion Estratégica

Accion: Crear un documento que establezca vision, mision, estrategia financiera y plan de
marketing, acuerdos de desarrollo del mercado campesino.

llustracién 3: Pasos para una planificacion estratégica del mercado
Planificacion Estratégica del mercado Campesino

@ @ ®

Establecer Estrategias de
Visién y Misién Marketing

. . Desarrollar Tacticas
Definir Objetivos a para atraer
corto y largo plazo consumidores

(*]
O
o

Plan Financiero

@

Identificar costos y
opciones de
financiamiento

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 3: Preguntas guia y anexos la planeacién estratégica

Aspecto Preguntas Guia Anexos
@ ¢Cudl es el propésito principal del mercado y como se | Anexo 6: % Taller
alinea con las necesidades de la comunidad en especial | ge pefinicién de
Visiony de los jovenes? ) )
. .l . . o . Vision y Mision
mision ¢Qué impacto social, econémico o ambiental queremos

generar en el municipio a través de este mercado?
¢Qué objetivos a corto, mediano y largo plazo queremos
alcanzar con el mercado campesino?

¢De qué manera el mercado puede contribuir al
fortalecimiento de la economia local y mejorar las

condiciones de vida de los productores y consumidores?

para el Mercado

Campesino

Plan
financiero

¢Cudles son los costos iniciales de operacion del

mercado, incluyendo infraestructura, personal, vy
materiales necesarios?

¢Qué fuentes de ingresos podemos generar de manera
sostenible (venta de productos, alquiler de espacios,
servicios adicionales)?

¢Cudl serd el modelo de precios que se manejard para
asegurar competitividad y rentabilidad sin afectar la
accesibilidad de los productos?

¢Qué estrategias de financiamiento podemos explorar
(implementacién  Grupo Gestionado de  Ahorro,
subvenciones, préstamos, crowdfunding, inversionistas

locales)?

Anexo 7: ¥
FORMULARIO:
Estrategia
Financiera para
Mercados
Campesinos
Liderados por

Jovenes

®

Estrategias de
Marketing

¢Qué medios de comunicacién (tradicionales y
digitales) utilizaremos para promocionar el mercado?
¢Cbmo aprovecharemos las redes sociales y otras
plataformas digitales para generar visibilidad y atraer
consumidores?

¢Qué mensajes clave queremos transmitir a los
consumidores sobre los beneficios de comprar en el
mercado, slogan y otros?

¢Qué tipo de promociones o descuentos podriamos
ofrecer para atraer a los clientes actuales?

mantener  la

¢Cbmo nos aseguraremos de

comunicacién constante con los consumidores,
campafa de expectativa y durante la realizacion del

evento?

Fuente: Elaboracién propia

Anexo 8: X
Campanade
Medios y
Marketing para el
Mercado

Campesino
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Paso 2.2: Creacion de Mesas de Gobernanza

Accion: Establecer comités responsables de coordinar y supervisar actividades clave.

llustracién 4: Comités Mesa de gobernanza del Mercado Campesino

Mesas de Gobernanza del Mercado Campesino

®
S

Reuniones
Periodicas

®
© ©) 97

Reuniones Establecer un
(@\@’ (‘g‘\ Iniciales cronograma para
' 22 ) reuniones regulares
Identificar Definir roles y para monitoreary
. Establecer responsabilidades evaluar el progreso.
Aliados Comités para las partes
Estratégicos interesadas

L involucradas.
Formar comités internos

con jovenes para
coordinar actividades.

Identificar aliados
potenciales del sector
publico y privado para
el desarrollo del
mercado.

Fuente: Elaboracién propia




_ JUVENTUDES: EL CAMPO EN MOVIMIENTO - PAG 18

Tabla 4: Preguntas guia y anexos la creacion de mesas de gobernanza

Aspecto Preguntas Guia Anexos

o ¢Qué entidades publicas y privadas pueden contribuir al | Anexo 9: X Formato

@ desarrollo del mercado campesino? Matriz De Mapeo De

o ¢Qué tipo de apoyo (financiero, técnico, logistico, comercial)

Identificacion pueden brindar estos aliados? Actores

de aliados o ¢Cobmo se pueden formalizar alianzas estratégicas con estos

estratégicos actores?

o ¢Qué beneficios mutuos pueden surgir de la colaboracion entre
el mercado campesino y los aliados estratégicos?

o ¢Qué hoteles, restaurantes y cafeterias son potenciales aliados,
para la realizacién del mercado? (Tanto si son potenciales
compradores como si son promotores del mercado)

o ¢Cbmo se mantendrd la relacién con los aliados para asegurar
su participacion a largo plazo, se puede suscribir un acuerdo de

trabajo, memorando de entendimiento?

@ o ¢Cudles serdn las principales funciones de cada comité en el | Anexo10: <

i ?
desarrollo del mercado campesinos Reglamento Interno

o ¢Cbmo se garantizard la comunicacion y coordinaciéon entre los

Establecer ' o De Comités Del
. diferentes comités?
comités o ) d .
o ¢Qué recursos y apoyos necesitardn los comités para | Mercado Campesino
desempenar sus funciones?
o ¢Cobmo se realizard el seguimiento del trabajo de cada comité?
Anexo 11: ¥ Formato
@ o ¢Quién liderard cada actividad al interior de grupo de mercados
i De Actas Y Acuerdos
campesinos?
. o ¢Quién liderard desde las diferentes entidades de apoyo alcaldia,
Reuniones
O i6 ?
e gobernacion, ADR entre otros?
o ¢Con qué frecuencia se realizardn las reuniones de planificacion
@ y seguimiento?
» o ¢Quétemasy puntos clave deben incluirse en cada reunién para
Reunion . S
o garantizar una gestion eficiente?
periédica

o ¢Quién realizar la secretaria Técnica de los Comités?

o ¢COmo se documentardn y comunicardn las decisiones
tomadas en las reuniones?

o ¢Quiénes deben participar en las reuniones para asegurar una
coordinacién efectiva?

o (¢Qué estrategias pueden implementarse para mejorar la

eficiencia y productividad de las reuniones?

Fuente: Elaboracion propia
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Fase 3: Implementacion y Operacion

Esta fase abarca las acciones necesarias para la puesta en marcha del mercado
campesino

Productos por obtener en esta fase:

Producto Descripcion

Infraestructuray Organizaciéon de espacios fisicos, mobiliario, sefializacién y servicios
logistica bésicos.

Coordinacion de Gestion de rutas de distribucion y medios de transporte para los
transporte productos.

Plan de operacion | Definicion de roles y responsabilidades dentro del mercado.

Estrategia de Actividades de inauguracion y promocion del mercado.

lanzamiento

Materiales de Publicidad en redes sociales, volantes, carteles y medios de comunicacion
divulgacién locales.

Paso 3.1: Logistica y Operacion
Accion: Organizar infraestructura, transporte y coordinacion general.

llustracion 5: Elementos para la Organizacion del Mercado Campesino

Organizacion del Mercado Campesino

® ®

Asignar Roles y
Infraestructura Responsabilidades

Establecer el espacio fisico con
carpas y servicios @ Delegar tareas a personal clave

Transporte

Organizar transporte para la
entrega de productos

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 5: Preguntas guia y anexos la organizacion logistica,
infraestructura, transporte y recursos humanos

Aspecto Preguntas Guia Anexos
o ¢Qué tipo de espacios fisicos (carpas, mesas,
@ sefalizacién) se requieren para la organizacion del
mercado?
Infraestructura

o ¢Coémo se garantizard el acceso a servicios publicos
como agua, electricidad y saneamiento en el
mercado campesino?

o ¢Qué permisos o normativas locales deben cumplirse
para la instalacion de la infraestructura del mercado?

o ¢Cobmo se financiard el montaje y mantenimiento de
la infraestructura necesaria para el mercado?

o ¢Qué medidas se implementardn para garantizar la
seguridad y comodidad de los productores vy
consumidores en el espacio fisico?

o ¢Como se garantizard que los productos lleguen en
@ optimas condiciones al mercado campesino?
o ¢Qué medios de transporte se utilizardn para
Transporte movilizar los productos y cémo se organizardn |os | pjan De
tiempos de entrega?
o ¢Cémo se coordinard el almacenamiento temporal
de los productos antes y durante el mercado? Del Mercado
o ¢Qué estrategias pueden implementarse para reducir
costos de transporte y optimizar la logistica?
o ¢Qué protocolos de seguridad y control de calidad se
aplicardn durante el transporte de los productos?

Anexo12; ¥

Operacion

Campesino

o ¢Cudles  son las principales  tareas vy

@ responsabilidades que debe asumir el personal en la

organizacion del mercado campesino?

Asignar Roles y o ¢COmo se asignardn los roles entre el equipo

Responsabilidades organizador y los productores participantes?

o ¢Qué estrategias se implementardn para capacitar al
personal en logistica, atencidon al cliente y manejo de
productos?

o ¢Cudntas personas se requieren para garantizar el
correcto desarrollo del mercado y cdémo se
seleccionardn?

o ¢COmo se asegurard la comunicacion y coordinacion
efectiva entre el equipo organizador durante el
evento?

Fuente: Elaboracion propia
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Paso 3.2: Lanzamiento del Mercado

Accion: Realizar la inauguracion del mercado campesino y promover la interaccién entre
productores y consumidores.

llustracién 6: Elementos para la inauguracion y promocién del mercado campesino

Inauguracion y Promocion del Mercado Campesino

®© o @

Seguimiento
;"} Calidad y
ﬁ é Precios

Estrategias de  Garantizar

. . estandares de

APEFUTH Publicidad calidad y precios

Oficial del o justos
Planificacion de

Mercado métodos de

, comunicacion
Ceremonia de

apertura del
mercado

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 6: Preguntas guia y anexos para la apertura oficial, seguimiento de calidad

y promocién del mercado campesino

Aspecto Preguntas Guia Anexos
Apertura Oficial ¢Qué elementos debe incluir la ceremonia de
del Mercado apertura para generar impacto y atraer publico?

Grupo de danza o musical de los jovenes
¢Quiénes serdn los invitados clave (autoridades,
productores, comunidad) para la inauguracién?
¢CoOmo se organizard el acto protocolario y qué
actividades especiales se desarrollaran?

¢Qué estrategias se implementardn para
garantizar la participacion de la comunidad en la
apertura?

¢COmo se documentard y difundird la ceremonia
de apertura en medios de comunicacién y redes
sociales?

Estrategias de
Publicidad

cQué medios de comunicacién son los mMmds
adecuados para llegar a la comunidad objetivo
del mercado campesino?

¢Qué tipo de contenido se usard en la campana
(entrevistas, testimonios, videos, promociones)?
¢CoOmo se asegurard que la informacién llegue a
un publico amplio y diverso?

¢Como se medird la efectividad de la campanfna
publicitaria y se ajustard si es necesario?

¢Qué alianzas se pueden establecer con medios
locales o influenciadores para potenciar la difusion
del mercado campesino?

Anexo 13: ¥ Plan
De Apertura
Oficial Del
Mercado

Campesino

Seguimiento
Evento Calidad
y Precios

¢Qué est@ndares de calidad se establecerdn para
los productos ofrecidos en el mercado
campesino?

¢COmo se monitoreard el cumplimiento de estos
estdndares antes y durante el mercado?

¢QuUé mecanismos se implementardn para regular
y mantener precios justos para productores y
consumidores?

¢COmo se recogerd la retroalimentacién de los
compradores y productores sobre calidad y
precios?

Fuente: Elaboracion propia

Anexo 14: ¥
Formato De
Satisfaccion Del
Consumidor

Sobre El Evento
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Fase 4: Monitoreo y Mejora Continua

Esta fase busca evaluar el desempeno del mercado y realizar ajustes para garantizar su
sostenibilidad y mejora continua.

Paso 4.1: Evaluacion de Resultados

Accion: Medir indicadores de éxito como volumen de ventas y satisfaccion
de participantes.

llustracién 7: Elementos para la evaluacién del mercado campesino

Evaluacion de actividades del mercado campesino

©

Indicadores
clave

Evaluar el
cumplimiento de
actividades
mediante un
checklist y registrar
datos relevantes.

J

® ® ®

Fuente: Elaboraciéon propia
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Tabla 7: Preguntas guia y anexos de seguimiento y mejora continua

Aspecto Preguntas Guia Anexos

Indicadore | o ¢Qué indicadores cuantitativos y cualitativos reflejan el

s clave impacto del mercado campesino?
¢Como ha variado el ndmero de productores vy
consumidores a lo largo del tiempo?
¢Qué factores han influido en el volumen de ventas de los
participantes?
¢Qué actividades han tenido mayor impacto en la afluencia
de visitantes?
¢CObmo se comparan los resultados obtenidos con los
objetivos iniciales del mercado campesino?

Retroalime ¢Qué aspectos del mercado campesino han sido mdas

.. valorados por los participantes?

ntacion ¢Cudles son los principales retos que identifican los
productores y consumidores? Anexo 15: ¥
¢Como se pueden optimizar los servicios y logistica del [ Formato De
mercado? Satisfaccion
¢Qué estrategias pueden implementarse para mejorar la se' Productor
experiencia de compra y venta? Seguimiento
¢De qué manera se puede fomentar una mayor | Del Evento
participacién de la comunidad?

Rendicion ¢Cudles han sido los principales logros alcanzados en el

de Cuentas desarrollo del mercado campesino?
¢Coémo se han distribuido los recursos y qué impacto han
tenido en los resultados?
¢Qué aprendizajes pueden aplicarse para mejorar
ediciones futuras del mercado?
¢Qué compromisos pueden asumirse con las instituciones y
aliados estratégicos para fortalecer la iniciativa?
¢Como se garantizard la sostenibilidad del mercado
campesino a largo plazo?

Fuente: Elaboracién propia
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Paso 4.2: Ajustes Estratégicos

Accion: Incorporar cambios en logistica, promocién o productos segln los resultados
evaluados.

llustracién 8: Elementos a mejorar en el mercado campesino

:Como mejorar el mercado

campesino?
Innovacion Sostenibilidad
Introducir nuevas estrategias Optimizar recursos y
para diversificar productos y fortalecer alianzas para
enriquecer la experiencia del asegurar la continuidad.

visitante.

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 8: Preguntas guia y anexos para el mejoramiento continuo del mercado campesino

Aspecto Preguntas Guia Anexos

Innovacion o ¢Qué innovaciones pueden mejorar la experiencia de | Anexo 3: ¥
r tor nsumidores?
productores y consumidores Taller:
o ¢CoOmo se pueden diversificar los productos y servicios .
. Analisis DOFA
ofrecidos en el mercado?

o ¢Qué actividades complementarias pueden atraer sobre

. T .
mayor afluencia de publicos Innovacién y
o ¢CoObmo incorporar huevas tecnologias para facilitar la I
o » Sostenibilidad
comercializacion y promocion?

o ¢Qué estrategias pueden diferenciar este mercado de

otros similares?

Sostenibilidad | o ¢Qué acciones pueden hacer que el mercado sea
autosostenible a largo plazo?

o ¢COmo se pueden optimizar los costos de operacion
sin afectar la calidad del servicio?

o ¢Qué modelos de financiamiento pueden
implementarse para fortalecer el mercado?

o ¢Cobmo fomentar la participaciéon constante de
productores y consumidores?

o ¢De qué manera las alianzas estratégicas pueden
contribuir al crecimiento y permanencia del mercado?

Fuente: Elaboracién propia
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ANEXOS
Anexos 1: FORMULARIO: Identificacion de Productores

Seccion 1: Datos Generales

1. Nombre completo o razén social:

2. Nimero de contacto (Teléfono/WhatsApp):

3. Correo electronico:

4. Municipio y departamento:

5. Ubicacién exacta de la produccién (Vereda,
corregimiento, coordenadas si es posible):

6. Tipo de productor/a:

O Individual

O Asociacidn o cooperativa

Seccion 2: Informacion sobre la Produccion

7. (Qué tipo de productos ofrece?

O Agropecuarios (frutas, hortalizas, lacteos,
carnes, etc.) Cuales: Relaciones los tres
principales

O Artesanias (tejidos, cerdmica, maderaq, etc.)

O Gastronomia (comida tradicional, bebidas,
productos transformados, etc.)

O Paquetes turisticos (experiencias, senderismo,
hospedaije rural, etc.)

8. ¢Cudl es su capacidad de produccion?

O Semanal: (campo abierto: cantidad y unidad
de medida)

[0 Quincenal: (campo abierto: cantidad y unidad
de medida)

O Mensual: (campo abierto: cantidad y unidad de
medida)

¢Cudl es la época de producciéon?

9. ¢Ha participado en mercados campesinos?

O Si, frecuentemente

O Si, algunas veces

O No

10. Si ha participado en mercados campesinos,
éen qué lugares?
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11. ¢Dénde comercializa actualmente sus productos

?

O Mercados campesinos O Tiendas locales
O Redes sociales O Supermercados
O Otro Cuales

12. ¢Cuenta con algiin tipo de certificacion o reconocimiento?

O Orgdnico O Negocio Verde

O Denominacion de Origen O No aplica

Seccion 3: Infraestructura y Equipos

éCon qué recursos cuenta el productor para el mercado campesino?

O Carpas

O Transporte propio

O Mesas para exhibicion de producto

O Sillas

O Espacio de venta o punto de distribucién

O Equipos de refrigeracién o conservacion

Seccion 4: Disponibilidad y Necesidades

14. ¢En qué dias y horarios podria participar en mercados campesinos?

O sabados en la mafnana

O sédbados en la tarde

O Entre semana (horario flexible)

O Solo eventos ocasionales

15. ¢Qué tipo de apoyo considera necesario para for

talecer su produccion y comercializacion?

O Formalizacién empresarial

O Acceso a crédito

O Espacios de comercializaciéon

O Promocidn y mercadeo

O Otros: (campo abierto) Cuales:

17. ¢Esta interesado en recibir asesoria para mejorar su produccion y comercializacion? Opcion

multiple

O Si, en produccidén sostenible

O Si, en estrategias de mercado

O Otros: Cuales:

Seccion 5: Comentarios y Contacto

18. :Qué mejoras sugiere para fortalecer los
mercados campesinos en su comunidad?

19. ¢Desea ser contactado para recibir
informacion sobre eventos y oportunidades?

Opcidén multiple

O Si, por correo

O Si, por WhatsApp

Otro: Cual:
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Anexos 2: FORMULARIO: Inventario de recursos para mercados campesinos
Seccion 1: Datos Generales

Nombre Municipio (Respuesta corta)

éSe ha realizado un mercado campesino en esta ubicacion? | [0 Si 0 No

SECCION 2: Inventario De Recursos Disponibles
Marque los recursos disponibles en su comunidad, diferenciando si ya se han realizado mercados
campesinos o no.

ESPACIOS FiSICOS DISPONIBLES
Ubicacion del mercado campesino
Plaza principal

Casa de la cultura o centro comunitario

Coliseo o polideportivo
Escuela o institucién educativa

Predio privado (finca, biofébrica, otros)

O] Ol ojgyo|o

No hay un espacio adecuado disponible
EQUIPOS Y MOBILIARIO DISPONIBLE

Recurso disponible
Carpas o toldos

Mesas y sillas
Vitrinas o exhibidores

Bdsculas o balanzas
Extensiones eléctricas o iluminacion portatil
No hay equipos disponibles

Ooo| ojgo|d

SERVICIOS BASICOS
Servicio disponible
Agua potable

Energia eléctrica

Banos publicos o sanitarios portdtiles
Conectividad a internet (WiFi o datos méviles)
No hay acceso a servicios bdsicos
TRANSPORTE Y LOGISTICA

Medio de transporte disponible

Vehiculo de carga (camién, furgén, chiva, etc.)
Motocarro o camioneta

Bicicarga o triciclo

Moto con parrilla o remolque

Solo transporte manual (carretillas, bultos al hombro, etc.)

o|goo|o| ™o

O] o|jg|jo|g|o

No hay transporte disponible
PRODUCTOS DISPONIBLES PARA COMERCIALIZACION
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Tipo de producto

Frutas y hortalizas frescas

Carnes, huevos y productos de origen animal

Lacteos y derivados

Panaderia y productos de harina

Miel, café, cacao y productos transformados

Gastronomia y comidas tipicas

Artesanias y productos manufacturados

Plantas medicinales y ornamentales

Paquetes turisticos y experiencias locales

No hay productos disponibles para comercializacion

O|og|ooo|ig|o|ia|o

ALIADOS Y APOYOS DISPONIBLES

Aliado identificado

Ya ha Potencial
apoyado apoyo

Alcaldia o gobernacidon

O (|

Organizaciones comunitarias o JAC

Entidades financieras (cooperdtivos, bancos, etc.)

Instituciones educativas o universidades

ONGs o fundaciones

Empresas privadas o supermercados locales

No hay aliados identificados

O|ojo|go|a
O|oo|joio

SECCION 3: DISPONIBILIDAD DE HORARIOS

Horario sugerido

Manana (6:00 AM - 10:00 AM)

Mediodia (10:00 AM - 2:00 PM)

Tarde (2:00 PM - 6:00 PM)

Fines de Semana (8:00 AM —12:00 M)

No tengo preferencia

og|io|jo|g

SECCION 4: BARRERAS Y RECOMENDACIONES

Diligencie esta seccion para identificar desafios y oportunidades.

Principales desafios para fortalecer el mercado campesino

(Respuesta abierta - larga)

Recursos adicionales necesarios

(Respuesta abierta - larga)

¢Interesado en participar activamente?

Si, como organizador

Si, como productor

Si, como consumidor
No en este momento
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Anexos 3: Taller: Anélisis DOFA (Debilidades, Oportunidades, Fortalezas y Amenazas) de las necesidades locales en el mercado
campesino

Taller Anadlisis DOFA de las Necesidades Locales en el Mercado Campesino

Duracién 2 horas

Objetivo Identificar desafios, oportunidades y estrategias para mejorar la comercializacién de los
productos campesinos a través de un andlisis DOFA participativo.

Metodologia Trabajo grupal y andlisis colaborativo mediante la matriz DOFA (Debilidades, Oportunidades,
Fortalezas, Amenozos),

Materiales Necesarios Pizarra o papelégrafo con la matriz DOFA dibujada. Tarjetas adhesivas o papel y
marcadores de colores. 4 Cinta adhesiva o chinches para fijar las ideas en la pizarra.

Agenda del Taller

Tiempo | Actividad Descripcion

10 min | Introducciéony Explicacion del propésito del taller, la metodologia DOFA vy la
contextualizacion | importancia del andlisis de necesidades locales.

10 min | Identificacion de Los participantes escriben en tarjetas las barreras econémicas,
Debilidades logisticas, normativas o financieras que afectan la comercializacion.

10 min | Identificacion de Se listan factores externos que limitan el éxito del mercado campesino
Amenazas (competenciq, falta de apoyo institucional, cambios en regulaciones,

etc.).

10 min | Identificacion de Se identifican recursos, conocimientos y aspectos positivos del
Fortalezas territorio que pueden impulsar el mercado.

10 min | Identificacion de Se exploran tendencias, alianzas estratégicas vy estrategias
Oportunidades innovadoras que pueden mejorar la comercializacion.

10 min | Construccionde Con base en el andlisis DOFA, los participantes definen estrategias
Estrategias para fortalecer la comercializacién y superar barreras.

Desarrollo del Taller

Fase Descripcion

1. Bienvenida e Explicar qué es un andlisis DOFA y como ayudard a definir estrategias para el
Introduccién (10 mercado campesino. Presentar las preguntas guia que orientardn el andlisis.
min) Ver: https://www.youtube.com/watch?v=NJgAEWGLjl0

2. Identificacion de Dividir a los participantes en grupos pequefios. Cada grupo escribe en tarjetas
Debilidades y los principales desafios en la comercializacién de los productos. Se presentan y

Amenazas (15 min) | organizan las ideas en la matriz (Debilidades y Amenazas).
3. Identificacion de Se repite la dindmica enfocdndose en recursos y ventajas del territorio. Se

Fortalezasy colocan en la matriz y se analizan los puntos clave.

Oportunidades (15

min)

4. Formulacion de Vincular Fortalezas con Oportunidades (FO), Debilidades con Oportunidades

Estrategias (20 min) | (DO), Fortalezas con Amenazas (FA) y Debilidades con Amenazas (DA) para
generar acciones concretas. Escribir estrategias en una tabla y seleccionar las
mds prioritarias.
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Anexos 4: Instrumento para el andlisis de mercado de mercados campesinos

1. Encuesta a Consumidores Potenciales

Obijetivo: Identificar la demanda, preferencias y habitos de consumo del piblico objetivo.

1. ¢Con qué frecuencia compra productos frescos (frutas, verduras, lacteos, carnes, etc.)?

O Diario
O Semanal
O Quincenal
O Mensual
O Ocasionalmente
2. ;:Dénde suele comprar estos productos? (Marque todas las opciones que apliquen)
O Supermercados
O Tiendas de barrio
O Plazas de mercado
O Mercados campesinos
O Compra directa a productores

3. ¢Qué factores son més importantes al elegir donde comprar productos agricolas? (Seleccione hasta 3)
O Precio
O Calidad y frescura
O Origen local o campesino
O Produccién orgdnica
O Accesibilidad y cercania
O Variedad de productos

4. ;Estaria interesado/a en comprar productos directamente de pequefios productores en un mercado
campesino?

O Si

O No

O Tal vez
5. ¢Qué tipo de productos le gustaria encontrar en un mercado campesino? (Marque todas las opciones que
apliquen)

O Frutas y verduras frescas

O Productos lacteos y derivados

O Carnes y embutidos

O Panaderia y reposteria artesanal

O Productos transformados (mermelodos, salsas, etc.)

O Plantas y productos medicinales

O Artesanias y productos locales

OoOtros: _______ Cuales?
6. ¢Qué dias y horarios le resultarian més cémodos para visitar un mercado campesino?

O sGbados en la manana

O sdbados en la tarde

O Domingos en la manana

O Domingos en la tarde

O Entre semana (horario flexible)
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Anexos 5: Matriz de andlisis de la competencia

Objetivo: Identificar actores clave en mercados similares y sus estrategias.

Aspecto

Competidor A

Competidor B

CompetidorC

Ubicacién

Tipo de productos
ofrecidos

Diferenciadores
(organicos,
certificados, etc.)

Estrategias de
ventay

promocién

Precios promedio

Canales de
distribucién

Publico objetivo
principal

Fortalezas

Debilidades

Paso 1: Definir los competidores

« Identifica tres negocios o mercados campesinos que operen en mercados similares al tuyo.
e AsegUrate de que sean relevantes en términos de ubicacion, publico objetivo y productos.
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Paso 2: Recolectar informacién clave
Para cada competidor, investiga los siguientes aspectos:
1. Ubicacion

e Determina si es un negocio local o regional
¢ Identifica como opera el mercado campesino analizado
2. Tipo de productos ofrecidos
e Describe la gama de productos que comercializan.
« Identifica si tienen lineas especializadas (por ejemplo, productos orgdnicos,
artesanales, importodos).
3. Diferenciadores
 Identifica qué los hace Gnicos (certificaciones, produccién sostenible, ingredientes
especiales, etc.).
e Observa si tienen algun reconocimiento o sello de calidad.
4. Estrategias de venta y promocion
e Investiga sus estrategias de marketing (redes sociales, influencers, publicidad
tradicional, promociones).
e Observa si usan descuentos, programas de fidelizacién o experiencias de compra
diferenciadas.
5. Precios promedio
e Anota los rangos de precios de sus principales productos.
e Sies posible, compara con el mercado general para entender su posicion
(econémico, medio, premium).
6. anales de distribucion
e Identifica como venden sus productos (tiendas propias, supermercados,
marketplaces, ventas directas, distribuidores).
e Evalla si ofrecen opciones como domicilio o suscripciones.
7. Pablico objetivo principal
e Describe el perfil de sus clientes en términos de edad, género, intereses y nivel
socioecondmico.
e Observa si apuntan a nichos especificos (por ejemplo, consumidores veganos,
deportistas, familias, etc.).
8. Fortalezas
e Anota sus ventajas competitivas (trayectoria, reconocimiento de marca, tecnologia,
logistica eficiente).
e Analiza qué los hace mds exitosos o atractivos en el mercado.
9. Debilidades
« Identifica sus areas de oportunidad o limitaciones (precios altos, poca presencia
digital, baja variedad de productos).
e Observa quejas recurrentes de clientes en redes sociales o resefas.
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Paso 3: Completar la matriz
¢ Ingresa la informacién en la tabla de manera concisa y comparativa.
e Usa fuentes confiables como sus sitios web, redes sociales, opiniones de clientes y
referencias del sector.

Paso 4: Analizar patrones y oportunidades
¢ Identifica tendencias comunes entre los competidores.
e Evalia cémo puedes diferenciarte o mejorar en aspectos clave.
. Considera adaptar estrategias exitosas a tu propio mercado.




JUVENTUDES: EL CAMPO EN MOVIMIENTO - PAG 37

Anexos 6: Taller de definicién de vision y mision para el mercado campesino

Taller Taller de Definicion de Vision y Mision para el Mercado Campesino

Duracion 1 hora

Objetivo Definir la visién y misién del mercado campesino en una hora, alinedndolas
con los objetivos econdmicos y sociales regionales, y estableciendo el
impacto esperado en la comunidad, los productores y los consumidores.

Metodologia Trabajo grupal y andlisis colaborativo entre los participantes del grupo

Materiales Pizarra o papelografo. B4 Tarjetas adhesivas o papel y marcadores de

Necesarios colores. [4] Cinta adhesiva o chinches para fijar las ideas en la pizarra.

Desarrollo del Taller

Parte Actividad Tiempo | Descripcidn
Parte I Presentacion rapida | 5 Explicar qué son visién y mision y su
Introducciéon minutos | importancia para el mercado campesino.
al Taller Resaltar que la vision define el futuro
deseado (largo plazo) y la misién describe
el propésito y cémo se lograra (corto
plazo).
Contextualizacion 5 Breve explicacion sobre los objetivos
minutos | econdémicos y sociales que guiardn el
mercado campesino, mencionando el
impacto esperado en la comunidad y el
desarrollo econémico local.
Parte 2: Reflexion Individual | 5 Entregar a cada participante una hoja con
Definicion de minutos | preguntas guia para reflexionar sobre la
la Vision vision:

- ¢Cudl es el propbsito principal del
mercado campesino, para la comunidad
y para los jévenes?

- ¢COmo queremos que sea reconocido el
mercado en el futuro?

¢Qué impacto esperamos los jovenes
generar en la comunidad, productores y
consumidores? - sCudl es el valor
agregado que nuestro mercado
campesino dard a sus posibles
compradores, en términos de calidad del
producto, precio y innovacion?
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Discusion Grupal y

Presentacion

15

minutos

Dividir a los participantes en grupos
pequenos (3-4 personas). Cada grupo
comparte sus respuestas y crea una
version preliminar de la vision. Los grupos
presentan brevemente su vision (2
minutos por grupo).

Refinamiento

5

minutos

Realizar una breve lluvia de ideas para
mejorar las visiones presentadas y
seleccionar una version final, que se

redactard en conjunto.

Parte 3:
Definicion de
la Mision

Reflexion Individual

5

minutos

Entregar a los participantes preguntas

guia para la misién:

- ¢Qué actividades especificas realiza el
mercado para alcanzar la visién? —

¢A quiénes beneficia principalmente el
mercado campesino?

¢Cudl serd el rol de los jovenes lideres y
los jévenes del territorio en la construcciéon
de esta mision? —

¢Cbmo se organiza para ser sostenible?

Discusion Grupal y

Presentacion

10

minutos

Nuevamente, dividir a los participantes en
grupos pequenos (3-4 personas). Cada
grupo discute y redacta una version
preliminar de la misién. Los grupos
presentan brevemente sus misiones (2

minutos por grupo).

Refinamientoy
Seleccién

5

minutos

Realizar una breve lluvia de ideas para
mejorar las misiones presentadas y

seleccionar una version final.

Parte 4: Cierre

Revisién Final

3

minutos

Presentar la vision y misidn seleccionadas
y asegurarse de que todos estén de

acuerdo.

Préximos Pasos

2

minutos

Explicar como estas definiciones se
integrardn al Plan de Negocios y el
impacto que tendrdn en el desarrollo
estratégico del mercado campesino.
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Anexos 7: FORMULARIO: Estrategia financiera para mercados campesinos liderados por jovenes

SECCION Concepto ‘ Valor Aproximado

1. Costos ¢Cudles son los costos iniciales de operacién del mercado?

Iniciales O Alquiler de espacio ®
O Compra o alquiler de mobiliario (mesas, sillas, $ _ _ o ____
carpas)

O Transporte y logistica S _ _ _ _ __ _________
O Publicidad y marketing S o ____
O Personal administrativo y operativo $ _ _ _  _________
O Seguridad y permisos legales S _ _ _ _ ___________
gOotros: ________ S o ____
2.Fuentes de ¢Qué fuentes de ingresos se pueden generar de manera sostenible?

Ingreso O Venta de productos $
O Alquiler de espacios $ o ___
O Servicios adicionales (capacitacién, eventos, S o ___
turismo rural)
O Membresias de productores S _ _ _ _ ___________
gOotros: ________ S o ____
¢Qué porcentaje de ingresos se destinard a la sostenibilidad del mercado?
010-20% O 41-60%
O 21-40% O 61% o mas

3. Modelo de ¢Se establecerdn tarifas diferenciadas para productores jovenes o

. comunitarios?
Precios

O Si, con descuentos especiales O Otros:
O No, tarifa estdndar para todos | ______________
¢Qué estrategias de fijacién de precios se implementardn?

O Precios fijos
O Precios por subasta

00 Descuentos por
volumen de compra

4. Estrategias
de
Financiamiento

¢Qué estrategias de financiamiento se explorardn?

O Grupo Gestionado de Ahorro S _ o _____
O Subvenciones S _ _ _ _ __ ________
O Préstamos S _____
O Crowdfunding $
O Inversionistas locales S _ _ _ __________
QOotros: ________ $

¢COmo se garantizard la sostenibilidad financiera del mercado a largo

plazo?

¢Se ha identificado alguna alianza estratégica para financiamiento?

O Si, con entidades gubernamentales (Alcaldia,
Gobernacion)
O Si, con ONG o cooperativas

O No, aln no se han
establecido alianzas
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Anexos 8: Campaiia de medios y marketing para el mercado campesino

Seccion Tarea Si No
1. Definir objetivos claros de la campana O O
Investigacién | Conocer el perfil del publico objetivo (edad, intereses, | O O
y Preparacion | comportamientos en redes sociales, etc.)
Identificar los canales de comunicacion mds efectivos para | O O
joévenes rurales
Analizar la competencia (qué estén haciendo otros mercados | O O
campesinos o iniciativas similares)
2. Estrategia Desarrollar un mensaje clave que resuene con los joévenes | U O
de Marketing | rurales
Seleccionar los productos a promover (productos de | O |
temporada, especiales o nuevos en el mercado)
Crear promociones  atractivas (descuentos, sorteos, | O O
programas de lealtad)
Desarrollar contenido visual (fotos, videos y graficos) O O
Disefiar una campafia de concientizacion (beneficios de | O a
consumir productos locales, sostenibilidad, etc.)
Elaborar un calendario de actividades (cuando lanzar las | O O
promociones, eventos, publicaciones, etc.)
3.Plan de Medios Tradicionales
Medios Radios locales y comunitarias: Crear cufias radiales | O O
informando sobre el mercado campesino
Afiches y volantes: Disedar material visual para distribuir en | O |
lugares clave
Participacion en ferias o eventos rurales: Promover el mercado | O a
en actividades comunitarias
Medios Digitales
Redes Sociales (Instagram, Facebook, TikTok): Crear cuentas y | O O
publicar contenido visual atractivo
Usar anuncios dirigidos a jovenes rurales de diferentes regiones | O |
(segmentacién en anuncios)
Influencers rurales: Colaborar con influenciadores locales para | O a
promover el mercado
Marketing de Contenidos
Blog o pdagina web: Crear contenido sobre la importancia de | O |
los productos locales
Boletines y Newsletters: Recopilar correos electronicos para | O O
enviar actualizaciones y promociones
4. Ejecucion Lanzar la campafia en medios sociales con contenido | O O
dela planificado
Campana Iniciar la publicidad pagada en plataformas digitales O O
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Distribuir materiales impresos (afiches, volantes) en puntos | O a
estratégicos rurales
Organizar eventos locales (ferias, charlas, talleres de cocina | O d
con productos del mercado campesino
Invitar a la comunidad a participar en concursos o sorteos | O O
relacionados con el mercado campesino
5. Monitorear la efectividad de los anuncios (interacciones, clics, | O O
Seguimiento | conversiones)
y Medicion Evaluar la participacion en eventos y promociones (asistencia, | O a
respuestas, aumento en ventas)
Solicitar retroalimentacion de los clientes sobre la campana O a
(encuestas breves)
6. Ajustes y Ajustar el enfoque de las redes sociales segun el rendimiento | O O
Optimizacién | (plataforma, contenido)
Ajustar los anuncios pagados segun la segmentacion de la O a
audiencia
Actualizar promociones y ofertas segun las preferencias del O O
publico
Incorporar comentarios de los jovenes rurales en futuras O a
campanas
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Anexos 10: Reglamento interno de comités del mercado campesino
1. INFORMACION GENERAL
Nombre del Mercado Campesino:
Fecha de Aprobacion:
Version del Documento:
Responsable de la Elaboracion:
2. OBJETIVO DEL REGLAMENTO
Este reglamento establece la estructura, funciones, responsabilidades y normas de funcionamiento de
los comités que operan dentro del mercado campesino. Su propdsito es garantizar una organizacion
eficiente, participativa y sostenible.
3. ESTRUCTURA DE LOS COMITES
Los comités estaran conformados por miembros del mercado campesino, designados segun sus
habilidades e intereses. Cada comité contara con un(a) coordinador(a) y un equipo de trabajo.

Comité Objetivo Principal Responsable / Coordinador

Coordinar la distribucion de espacios,

Comite de Organizacion horarios y la operatividad del mercado

y Logistica .

campesino.
Comité de Definir estrategias de ventas,
Comercializacion y promocion y acceso a huevos
Mercadeo mercados.

Gestionar los recursos econémicos y
asegurar la sostenibilidad financiera del
mercado.

Comité de Finanzasy
Administracion

Organizar talleres, capacitaciones y

Comité de Capacitacioén . .
asistencia técnica para los

Desarrollo
y productores.
Comité de Alianzas Identificar y gestionar relaciones con
Estratégicas aliados clave.

4. NORMAS DE FUNCIONAMIENTO
Reuniones: Cada comité debera reunirse al menos
(semanalmente/mensualmente) para evaluar avances y definir acciones.
Toma de decisiones: Las decisiones seran tomadas por consenso y registradas en actas
oficiales.
Rendicion de cuentas: Los comités deberan presentar informes sobre sus actividades y
resultados.
Compromiso y participacion: Todos los miembros deberan cumplir con sus responsabilidades
y participar activamente en las actividades del comité.
5. DISPOSICIONES FINALES
Este reglamento podra ser revisado y actualizado periédicamente seglin las necesidades del
mercado campesino.
Cualquier situacion no prevista en este documento sera resuelta en asamblea general o por
consenso de los comités.
Aprobado por:
(Firma del Representante del Mercado Campesino)
Fecha:
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Anexos 11: Formato de actas y acuerdos
1. DATOS GENERALES
Nombre del Comité:
Fecha de la Reunion: ___(dia)(mes) (afio)
Hora de Inicio:
X Hora de Finalizacion:
Lugar de la Reunion:
Facilitador(a) / Moderador(a):
Secretario(a) de Acta:

2. LISTA DE ASISTENTES
# Nombre y Apellido Cargo/Rol en el Comité Firma

1

2

3. ORDEN DEL DIA

Temas tratados en la reunion:
1
2
3

4. RESUMEN DE DISCUSIONES
Principales puntos debatidos durante la reunién:

Tema1:
Comentarios y decisiones:
Tema 2:
Comentarios y decisiones:
Tema 3:
Comentarios y decisiones:

5. PROXIMA REUNION
Fecha de la préoxima reunion:
Lugar:
Temas a tratar:
1

2
3

6. APROBACION Y CIERRE

Siendo las horas del dia ____,seda por finalizada la reunion.

Firma del Coordinador(a) del Comité:

Firma del Secretario(a) de Acta:
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Anexos 12: Plan de operacién del mercado campesino
El. DATOS GENERALES
Nombre del Mercado:
Ubicacion:
Fecha de Inicio de Operacion:
Horario de Funcionamiento:
Responsable de Coordinacion:
El. DISTRIBUCION DE ESPACIOS

Area/Seccién Descripcion Capacidad Responsable | Observaciones
Maxima
Zona de Ventas Puestos de productores
Zona de Servicios Banos, puntos de agua,
informacion
Areade Espacio para productos
Almacenamiento antes de la venta
Zona de Descarga Espacio para recibir
productos transportados

3. HORARIO Y ROTACION DE PRODUCTORES

Turno Horario Productores Asignados Observaciones
Mafana 6:00 am- 12:00 pm 1.
2.
3.
Tarde 12:00 pm- 6:00 pm 1.
2.
3.
Dia Completo 6:00 am- 6:00 pm 1.
2.
3.
4. SEGURIDAD Y GESTION DE RIESGOS
Riesgo Medida Preventiva Responsable | Recursos Necesarios
Robo o vandalismo Seguridad privada y control de acceso

Emergencias médicas | Punto de atenciony primeros auxilios

Incendios Extintores y sefalizacion

5. PLAN DE LIMPIEZA Y GESTION DE RESIDUQOS

Actividad Frecuencia Responsable Recursos Necesarios
Recoleccién de residuos Cada 2 horas

Separacion de residuos Punto de reciclaje

Limpieza general Al cierre del mercado

6. SEGUIMIENTO Y EVALUACION DEL MERCADO
Indicador Meta | Frecuenciade Fuente de Responsable
Medicion Informacion

Numero de productores
participantes

Ventas promedio por productor
Satisfaccion de consumidores
(%)
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Anexos 13: Plan de apertura oficia

ldel mercado campesino

Fecha del Evento

Ubicacion

Responsable de la Organizacion

Maestro/a de Ceremonia

[1]. PROGRAMA DEL EVENTO (Ejemplo)

Hora Actividad Responsable Recursos Necesarios
9:00 Registro y bienvenida de Equipo de logistica Lista de registro, gafetes,
AM asistentes sefalizacion
9:30 Palabras de apertura Alcalde/Gobernador/Coordinador Microfonos, tarima, banner
AM (autoridades locales y del Mercado
organizadores)
10:00 Presentacion cultural (grupo de | Grupo artistico local Sonido, vestuario
AM danza o musica de jovenes)
10:30 Corte de cinta y recorrido Autoridades + productores Tijeras, cinta simbélica, sefalizacion
AM inaugural por los stands
11:00 Presentacion de productores 'y Representantes de productores Microfono, material promocional
AM sus productos
11:30 Sorteo yrifas para asistentes Equipo organizador Boletas, premios
AM
12:00 Cierre del evento e invitacion a Maestro/a de Ceremonia Volantes con calendario del mercado
PM préximas fechas

2 INVITADOS Y PARTICIPANTES CLAVE (EJEMPLO)

Invitado/Entidad

Rol en el evento

Confirmacioén
(Si/No)

Observaciones

Alcaldia/Gobernacion

Discurso de apertura

Agencia de Desarrollo Rural (ADR)

Apoyo institucional

Organizaciones comunitarias Representacion local
Productores locales Exposicion de productos
Medios de comunicacién Coberturay difusion

Influenciadores locales

Promocion en redes

3 DIFUSION Y DOCUMENTACION DEL EVENTO

Estrategia Responsable Canal de Difusién Fecha de Publicacion
Nota de prensa Radio y periddicos locales
Radio

Publicacion en redes sociales

Facebook, Instagram, TikTok

Registro audiovisual

YouTube, reels y fotos

Entrevistas a productores Medios digitales y radiales
4. RECURSOS NECESARIOS
Elemento Disponibilidad (Si/No) Observaciones
Sonido y micréfonos
Tarima
Sillas, mesas

Decoracion y senalizacion

Material promocional (volantes, banners)

Camara para transmision en vivo

Material para sorteos y rifas
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Anexos 14: Formato de satisfaccion del consumidor sobre el evento (Mercado Campesino)

Fecha del evento:
Ubicacion del mercado:

Nombre del consumidor (opcional):

Contacto (opcional):

SECCION 1: EXPERIENCIA DE COMPRA

Pregunta

Escala de Evaluacion

¢ Como califica su experiencia general en el
mercado campesino?

1 Muy mala [0 Mala I Regular [1 Buena [
Excelente

¢Encontro los productos que buscaba?

O Si O Parcialmente O No

¢ Coémo percibe los precios de los productos en
comparacion con otros mercados?

[J Muy altos [ Altos [J Adecuados [ Bajos [
Muy bajos

¢ Qué opina sobre la calidad de los productos
ofrecidos?

[ Muy mala [ Mala O Regular [1 Buena [
Excelente

¢ Coémo fue la atencién de los productores 'y
organizadores?

[J Muy mala [ Mala [J Regular [] Buena [J
Excelente

¢La logistica y disposicion del mercado
facilitaron su compra?

O SiCONo

¢ Qué método de pago utiliz6?

1 Efectivo [ Transferencia [ Tarjeta [1 Otros
(especificar):

¢Le gustaria volver a asistir al mercado
campesino?

[0 SiJ No ¢Por qué?

SECCION 2: EVENTO Y ORGANIZACION

Aspecto Evaluado

Escala de Evaluacion

Promocion y difusion del evento

1 Muy deficiente [ Deficiente [1 Regular [
Buena [ Excelente

Ubicacion y accesibilidad del mercado

[J Muy deficiente [ Deficiente [ Regular [
Buena [ Excelente

Ambiente y actividades complementarias
(musica, talleres, degustaciones, etc.)

1 Muy deficiente [ Deficiente 1 Regular [
Buena [ Excelente

Variedad de productos ofrecidos

[J Muy deficiente [ Deficiente [ Regular [
Buena ] Excelente

Distribucion y senalizacion dentro del mercado

[J Muy deficiente [ Deficiente [ Regular [
Buena [ Excelente

SECCION 3: OBSERVACIONES Y SUGERENCIAS

¢Qué le gusté mas del evento?

¢Qué aspectos considera que pueden mejorar en futuras ediciones?

Comentarios adicionales:

Firma del consumidor (opcional):

Este documento sera archivado para mejorar futuras ediciones del mercado campesino.
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Anexos 15: Formato de satisfaccion del productor y seguimiento del evento

Fecha del evento:
Ubicacién del mercado:
Nombre del productor:
Contacto:

Producto(s) ofrecido(s):

SECCION 1: VOLUMEN DE VENTAS

Producto | Cantidad Inicial (Kg, Unidades, etc.) | Cantidad Vendida | Precio Unitario ($) Ingreso Total
€))

Total Ingresos Generados ($):

Comparado con su expectativa, sus ventas fueron:
O Muy por debajo

O Por debajo

O Segun lo esperado

O Por encima

O Mucho mejor de lo esperado

SECCION 2: SATISFACCION SOBRE LAS VENTAS

Pregunta Escala de Evaluacion
¢ Cdémo califica sus ventas en este evento? 1 Muy bajas [ Bajas [ Regulares [ Buenas L1 Excelentes
¢Se cumplieron sus expectativas de venta? [0 No se cumplieron [J Parcialmente [J Si, completamente
¢Cdémo percibe los precios en comparacién con otros [J Muy bajos [J Bajos [ Adecuados [J Altos [ Muy altos
mercados?
¢Hubo suficiente afluencia de compradores? OSiOONo
¢ Qué métodos de pago utilizaron mas los compradores? [J Efectivo [ Transferencia [ Tarjeta [ Otros (especificar):
¢Recomendaria este mercado a otros productores? [ SidNo ¢Por qué?
SECCION 3: SEGUIMIENTO DEL EVENTO
Aspecto Evaluado Escala de Evaluacién
Difusiony promocién del evento 1 Muy deficiente [ Deficiente [1 Regular [1 Buena [] Excelente
Organizacion de la logistica (transporte, espacio, montaje) | [0 Muy deficiente (I Deficiente [ Regular [ Buena [ Excelente
Ubicacién y condiciones del mercado [0 Muy deficiente [ Deficiente [ Regular [1 Buena [] Excelente
Variedad y calidad de los productos ofrecidos [0 Muy deficiente I Deficiente (1 Regular (1 Buena [ Excelente
Atencidny organizacion del personal del evento [0 Muy deficiente (I Deficiente [0 Regular (1 Buena [ Excelente
Nivel de interaccion con los clientes [0 Muy deficiente [J Deficiente [J Regular [J Buena [J Excelente

SECCION 4: OBSERVACIONES Y SUGERENCIAS

;Qué aspectos considera que pueden mejorar en futuras ediciones del mercado campesino?
Comentarios adicionales:

Firma del productor:
Este documento sera archivado para mejorar futuras ediciones del mercado campesino.
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Anexos 16: Taller:

Analisis DOFA (Debilidades, Oportunidades, Fortalezas y Amenazas) del

Emprendimiento Juvenil Rural en Mercados Campesinos

Taller Analisis DOFA de las Necesidades Locales en el Mercado Campesino
Duracion 2 horas
Objetivo Identificar desafios, oportunidades y estrategias para fortalecer el

emprendimiento juvenil rural en mercados campesinos mediante un
analisis DOFA participativo.

Metodologia

Trabajo grupal y analisis colaborativo mediante la matriz DOFA
(Debilidades, Oportunidades, Fortalezas, Amenazas).

Materiales Necesarios

Pizarra o papeldgrafo con la matriz DOFA dibujada. Tarjetas
adhesivas o papel y marcadores de colores. Cinta adhesiva o chinches
parafijar las ideas en la pizarra.

Agenda del Taller
Tiempo Actividad Descripcion
10 min Introduccioén y | Explicacion del propdsito del taller, la metodologia DOFA vy la
contextualizacién | importancia del analisis para el emprendimiento juvenil rural.
10 min Identificacién de | Los participantes escriben en tarjetas las barreras econdémicas,
Debilidades logisticas, normativas o financieras que enfrentan los
emprendimientos juveniles rurales.
10 min Identificacién de | Se listan factores externos que limitan el éxito del emprendimiento
Amenazas juvenil en mercados campesinos (competencia, falta de apoyo
institucional, cambios en regulaciones, etc.).
10 min Identificaciéon de | Se identifican recursos, conocimientos y aspectos positivos del
Fortalezas territorio y del emprendimiento juvenil.
10 min Identificacién de | Se exploran tendencias, alianzas estratégicas y estrategias
Oportunidades innovadoras que pueden mejorar la comercializacion de productos
de emprendimientos juveniles.
10 min Construccion de | Conbase en el andlisis DOFA, los participantes definen estrategias
Estrategias para fortalecer los emprendimientos y superar barreras.

Desarrollo del Taller

Fase

Descripcién

1. Bienvenida e
Introduccion (10
min)

Explicar qué es un andlisis DOFA y como ayudara a definir estrategias para el
mercado campesino. Presentar las preguntas guia que orientaran el analisis.
Ver https://www.youtube.com/watch?v=NJgAEWgtjl0

2. Identificacién de
Debilidades y
Amenazas (15 min)

Dividir a los participantes en grupos pequenos. Cada grupo escribe en tarjetas los
principales desafios en la comercializacién de los productos. Se presentan y
organizan las ideas en la matriz (Debilidades y Amenazas).

3. ldentificacion de

Fortalezas y
Oportunidades (15
min)

Se repite la dindmica enfocandose en recursos y ventajas del territorio. Se
colocan en la matriz y se analizan los puntos clave.

4. Formulacién de
Estrategias (20
min)

Vincular Fortalezas con Oportunidades (FO), Debilidades con Oportunidades
(DO), Fortalezas con Amenazas (FA) y Debilidades con Amenazas (DA) para
generar acciones concretas. Escribir estrategias en una tabla y seleccionar las
mas prioritarias.
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